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Ce guide, conçu par la KOBACO, la Régie Coréenne de la Publicité Audiovisuelle, a été créé pour donner un aperçu
rapide du marché coréen de la publicité audiovisuelle. Depuis sa fondation en 1981, la KOBACO est l’unique régie
publicitaire en Corée du Sud qui vend l’espace publicitaire de 52 chaînes radio et télévision hertziennes terrestres en
Corée. En 2005, elle a ouvert des bureaux à New York, Paris et Beijing dans le but de répondre aux nouveaux défis de
la mondialisation de l’industrie publicitaire coréenne.

Voici en quelques chiffres, un aperçu du paysage audiovisuel coréen. La Corée du Sud compte une population de
50 millions d’habitants et le revenu moyen par habitant est de 16.000 dollars US. Le taux de pénétration de la TV et de
la radio hertziennes atteint 100% et celle des chaînes thématiques est de 84%. Le taux d’accés à l’internet est le plus
haut du monde. Quant au volume du marché publicitaire, il représente presque 1% du PNB, ce qui place la Corée au
10ème rang mondial. 

Récemment, le marché de la publicité coréenne connaît un développement plus dynamique et concurrentiel que
dans le passé. Désormais la télévision, en tête de la concurrence, se dispute les parts de marché avec de nouveaux
médias tels que le câble, le satellite, la DMB (Diffusion Multimédia Numérique) et l’IPTV (Télévision sur Internet ).
Par conséquent, on constate une dominance de la télévision terrestre relativement moins prononcée, mais le petit
écran reste le média préféré et le plus puissant des consommateurs coréens. La télévision enregistre 60% de part
d’audience aux heures de grande écoute et la durée d’écoute journalière est de 5 heures et 10 minutes (310 minutes)
par foyer.

Les statistiques des ventes publicitaires audiovisuelles confirment également la position dominante occupée par
la télévision terrestre et la radio. Les ventes publicitaires de la radio et de la télévision (câble et satellite exclus)
représentent 34% du total des ventes plurimédias qui s’élève à 6,770 milliards de dollars US.

Au regard des dépenses sectorielles, l’industrie de la technologie informatique occupe la première place avec
16,3% des ventes totales. Le plus grand annonceur coréen, Samsung Electronics, consacre 109 millions de dollars
annuels à sa publicité audiovisuelle. Parmi ses homologues étrangers, P&G est le premier annonceur avec 25
millions de dollars annuels. Quant aux agences-conseil, Cheil Communications (Samsung) se place au premier rang
avec 303 millions de dollars de ventes annuelles. LG Ad., dont le 1er actionnaire est WPP, vient ensuite avec 237
millions de dollars. Actuellement, plus de 20 agences-conseil étrangères sont entrées sur le marché coréen. 

Aujourd’hui, le marché coréen de la publicité connaît une croissance et un développement soutenus, avec une
publicité audiovisuelle en position de leader. Nous espérons que ce guide vous aidera à mieux comprendre le
marché publicitaire coréen et à exercer de façon plus efficace vos activités de marketing en Corée. Bonne chance à
tous ! 

-Tous les donneés utilisées proviennent des statistiques de 2005, sauf indication contraire. 
- Le coût de la publicité est calculé sur la base  du coût de l’achat d’espace des chaînes terrestres. (￦1.041,94 = USD1,00)N.B.
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DMB
DIGITAL MULTIMEDIA

BROADCASTING

Les consommateurs
peuvent regarder la
télévision, écouter la
radio ou accéder à
des fichiers de
données même en se
déplaçant.

LA CORÉE EN QUELQUES CHIFFRES

COMPOSITION DES 
DÉPENSES DE CONSOMMATION |

FOYERS TOTAUX 2005 2004

USD

Revenus*

Dépenses liées à la consommation

(Produits alimentaires)

(logement)

(Chauffage, eau courante)

(Ustensiles de ménage)

(Habillement et chaussures)

(Soins médicaux)

(Éducation)

(Culture, loisirs)

(Transports et télécommunications)

(autres)

Dépenses non-liées à la
consommation (impôt, retraite, etc.)

Sources) Office National des Statistiques, Ministère de l’Information et de la Communication, 
Association Coréenne de la Télévision par Câble, Association Coréenne du Commerce International

- Capitale : Séoul - Revenus et dépenses moyens mensuels par foyer

- Superficie : 99.646,16km2

- Population totale : 48.294.143habitants

- Nombre de ménages : 15.788.962

- PIB par habitant : 16.291USD

- Exportations (déclarées à la douane) : 284.418 USD millions 

- Importations (déclarées à la douane) : 261.238 USD millions 

- Nombre de voitures immatriculées : 
15.396.715 (taux d’abonnement : 98%)

- Taux de foyers équipés d'un poste de télévision ou de 
radio : 100%

- Nombre total d’abonnés au téléphone fixe : 22.920.151
personnes (taux d’abonnement : 145%)

- Nombre de foyers abonnés à la télévision par câble : 
14.079.814 (taux d’abonnement : 89%)

- Nombre d’utilisateurs de l’Internet: 
33.010.000 personnes (taux d’utilisation : 68%)

- Nombre d’abonnés à la téléphonie mobile: 
38.342.323 personnes (taux d’abonnement: 79%)

Éducation

11,3%

Soins médicaux

5,0%

Produits alimentaires

26,5%

autres

17,0%

Culture, loisirs

4,9%

Transports et télécommunications

17,5%

 Chauffage, eau courante

5,0%

logement

3,4%

 Ustensiles de ménage

4,2%

 Habillement et chaussures

5,2%

2,802

1,953

518

67

98

82

102

98

220

95

342

332

345

2,693

1,884

511

62

94

75

97

90

211

90

325

329

326



6 Chaînes

3 Chaînes

6 Chaînes
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Agences-conseil

Chaînes

Annonceurs

ETAT ACTUEL DES ACTEURS CONCERNÉS LES CHAÎNES DE TÉLÉVISION ET RADIO

Annonceurs 5.096

Agences-conseil 258

TV

Radio
Chaînes de télévision 
et radio

Diffusion Trrestre

TV

Radio

Données

DMB
terrestre

14 Chaînes

23 Chaînes (AM : 5, FM : 18 )

» La KOBACO est une organisation à but non-lucratif qui vend de l’espace 
publicitaire à la place des stations terrestres émettrices 

INTERDICTIONS ET RESTRICTIONS DANS LA PUBLICITÉ

INTERDICTION EN MATIÈRE DE PUBLICITÉ AUDIOVISUELLE (ARTICLE 42, PARAGRAPHE 2 DES RÈGLES DE VÉRIFICATION DE LA
PUBLICITÉ AUDIOVISUELLE)

- Conformément à l’ordonnance d’application de la loi relative à l’hygiène
alimentaire, sont interdites :

- La publicité pour les bistrots et boîtes de nuit 
- Les professions liées aux enquêtes privées et les détectives privés
- La profession d’arrangement de mariage, ou d’entremetteur(se) 
- La profession liée à la superstition telle que la divination, le spiritisme,

la prédiction de l’avenir et la physiognonomie
- Les armes, les explosifs et les imitations qui ne se différencient pas

aisément des vraies armes et explosifs.
- Le jeu et les actes similaires incitant à la spéculation

- La publicité sur les cigarettes et celle liée au tabagisme
- Le lait en poudre préparé, le lait préparé, les biberons et tétines
- Les publications, les images, les spectacles, les services audiotel et

SMS à caractère obscènes 
- Les services financiers qui ne sont pas autorisés ou enregistrés dans

les décrets des législations relatives aux finances. 
- Les boutiques de massage
- Les publicités sur la collecte de dons et de contributions
- Les boissons alcoolisées à plus de 17 degrés d’alcool 

Sources) Commission Nationale de Vérification de la Publicité (Korea Advertising Review Board)
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SITE WEBS DES STATIONS DE TÉLÉVISION/RADIO |

*SBS gère un réseau national (Busan, Daegu, Gwangju, Daejeon, Jeonju, Ulsan, Cheongju, Chuncheon, Jeju) de 9 stations émettrices locales (PSB, TBC, KBC, TJB, JTV, UBC,
CJB, GTB, JIBS).    *MBC gère un réseau national de 19 stations émettrices locales (Chuncheon, Wonju, Gangneung, Samcheok, Chungju, Cheongju, Daejeon, Jeonju, Gwangju,

Mokpo, Andong, Daegu, Jinju, Yeosu, Pohang, Ulsan, Busan, Masan, Jeju).    *KBS gère un réseau national de 18 stations émettrices locales (Chuncheon, Wonju, Gangneung,
Suncheon, Chungju, Cheongju, Daejeon, Jeonju, Gwangju, Mokpo, Andong, Daegu, Jinju, Pohang, Ulsan, Busan, Changwon, Jeju).

Chaînes SOURCE DE FINANCEMENTANNÉE DE CRÉATION STATUT COUVERTURE SPÉCIALISATION

KBS-1: redevance 
KBS-2: publicité

1947 Public Nationale Généraliste

Publicité1961 Public Nationale Généraliste
Publicité1990 Privé Locale Généraliste

Publicité, aides 
gouvernementales1973 Public Nationale Éducation

Publicité1995 Privé Locale Général
Publicité1995 Privé Locale Général
Publicité1995 Privé Locale Général
Publicité1995 Privé Locale Général
Publicité1997 Privé Locale Général
Publicité1997 Privé Locale Général
Publicité1997 Privé Locale Général
Publicité2001 Privé Locale Général
Publicité2002 Privé Locale Général
Publicité1997 Privé Locale Général

Publicité1954 Privé Nationale Chrétienne
Publicité1990 Privé Nationale Bouddhiste
Publicité1990 Privé Nationale Catholique
Publicité1956 Privé Mondiale Chrétienne
Publicité1998 Privé Locale Bouddhiste Won

Publicité1983 Public Une partie de l’État de
la Californie du sud Général

KBS* (TV, Radio 1 & 2)

MBC* (TV, Radio 1, 2)
SBS* (TV, Radio 1, 2)

EBS (TV)

KNN (TV, Radio)
TBC (TV, Radio)
KBC (TV, Radio)
TJB (TV, Radio)
JTV (TV, Radio)
UBC (TV, Radio)
CJB (TV, Radio)
GTB (TV, Radio)
JIBS (TV, Radio)
K-FM (Radio)

Publicité2003 Privé Locale GénéralSunny-FM(Radio)
CBS (Radio 1, 2)
BBS (Radio)
PBC (Radio)
FEBC (Radio)
WBS (Radio)

KBS LA

KBS www.kbs.co.kr

MBC www.mbc.co.kr

SBS www.sbs.co.kr

EBS www.ebs.co.kr

PSB www.psb.co.kr

TBC www.tbc.co.kr

KBC www.ikbc.co.kr

TJB www.tjb.co.kr

JTV www.jtv.co.kr

ubc www.ubc.co.kr

CJB www.cjb.co.kr

GTB www.igtb.co.kr

JIBS www.jibstv.com

Sunny-FM www.sunnyfm.co.kr

KFM www.kfm.co.kr

CBS www.cbs.co.kr

BBS www.bbsfm.co.kr

PBC www.pbc.co.kr

FEBC www.febc.or.kr

WBS www.wbsfm.com



*Enfants : Enfants : individus de moins de 13 ans / Adolescents : individus de moins de 19 ans
Source) Commission Nationale de Vérification  de la Publicité

La publicité des boissons alcoolisées

- L’interdiction de la publicité pour les boissons alcoolisées à plus de 17 degrés d’alcool
- La publicité pour les boissons alcoolisées à moins de 17 degrés est interdite à la télévision entre 7h et 22h

et à la radio entre 17h et le  lendemain 8h (interdite avant et après les émissions pour enfants et
adolescents*).

- Les individus qui apparaissent à l’écran doivent avoir au moins vingt ans.

La publicité des  médias nuisibles 
aux adolescents

- Les médias nuisibles aux adolescents (films, CD, vidéos, publications, etc.)
:La publicité de ces médias est interdite aux heures de publicité des émissions pour enfants et
adolescents, avant et après ces émissions. 

La distinction nette entre publicité et
émissions

- La publicité doit être clairement distincte des émissions.
- Lorsque les individus qui apparaissent dans la publicité sont les interprètes principaux d’une émission, la

publicité ne doit pas faire allusion à une même situation décrite dans l’émission.

Le protagoniste dans la pub pour les
élections des fonctionnaires

- La publicité audiovisuelle où le protagoniste est candidat à la fonction publique est interdite pendant les 90
jours qui précèdent le jour de l’élection (règles spéciales relatives à la vérification de la radio-télédiffusion
pour les élections).

Les ventes à distance

La pub pour les médicament

La publicité comparative

- La pub doit préciser le siège social des sociétés de ventes, le délai de livraison et les prix.

- La pub des cardiotoniques, les médicaments pour les maladies de foie et ceux visant à faire baisser la
tension artérielle est interdite. 

- La pub des préservatifs et des produits contraceptifs est interdite.
- La pub où apparaissent les médecins, les pharmaciens, les infirmières ou modèles similaires (y compris

les mannequins jouant le rôle de ces personnes) est interdite. 

- L’objectif doit être de fournir des informations précises, sans risque de tromper ou créer des confusions
chez le consommateur. 

- L’objet et les critères de comparaison doivent être précis. Les éléments comparés et les méthodes de
comparaison doivent être corrects. 

- La comparaison doit s’appuyr sur des faits établis par des tests  réalisés d’une manière objective et juste.

Services audiotel 
- La pub doit préciser le contenu des services offerts, les tarifs de base et tarifs majorés, le nom de la

société qui fournit les informations et son numéro de téléphone.

0908

LES DIFFÉRENTS TYPES DE PUBLICITÉ

RÈGLEMENTATION DE LA PUBLICITÉ AUDIOVISUELLE |

L'encart publicitaire
avec le nom du

programme

Publicité
entre les
émission

L'encart publicitaire
avec le nom de la
 chaîne et du programme 

Publicité des
sponsors avant le
programme

Publicité
des sponsors

en fin de
programme

Programme

INTERDICTIONS ET RESTRICTIONS DANS LA PUBLICITÉ

Pub des sponsors

Pub entre les émissions

> Type > Définition

La publicité des sponsors d’une émission avant le début et après la fin de l’émission. La coupure de publicité
est interdite (à l’exception des émissions sportives).

La publicité insérée entre deux émissions

Encart publicitaire (Nom de la chaîne,
‘tout de suite après’...)

La publicité qui apparaît sous forme de bandeau en bas de l’écran TV et annonce la prochaine émission
(‘Tout de suite après’) avec le nom de la chaîne. La taille de la pub occupe un quart de l’écran.

Pub avec horloge La publicité accompagnée du signal horaire

LIMITATION DE LA DURÉE DE LA PUBLICITÉ

Type secondes*

15-30
Program Ads**

TÉLÉVISION

secondes

20

20-30Publicité entre les
émissions 20

10Encart publicitaire

Publicité des sponsors**

-

10Pub avec horloge 10

RADIO

* Le nombre de secondes indiqués ci-dessus est celui pratiqué en général dans les publicités audiovisuelles.
** A la demande des annonceurs, un format différent (nombre de sec.) de publicité est envisageable. 

L’EMPLACEMENT DE LA PUBLICITÉ

Durée autorisée

10% des émissions

4 pubs de moins de 1 min. 30 sec., 
2 fois par heure

10 sec., 6 fois par heure

de moins de 10 sec., 1 fois par heure

Durée autorisée

10% des émissions

4 pubs de moins de 1 min 20 sec., 
4 fois par heure

de moins de 5 min. par heure

-

de moins de 10 sec., 1 fois par heure
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LES TARIFS DE LA PUBLICITÉ PAR TRANCHE HORAIRE

TÉLÉVISION |

En semaine

Samedi

Dimanche

RADIO |

LA GRILLE DES PROGRAMMES ET LES TARIFS PUBLICITAIRE

USD
TV |

» Ceci n’est pas une grille de programmes spécifique à une chaîne de télévision particulière, elle est donnée à titre d’exemple.
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30”

20”

30”

20”

30”

20”

30”

20”

30”

20”

20”

9.818 6.507 2.419 1.094

7.364 4.880 1.814 821

787 476 189 97

590 357 142 73

828 579 239 102

621 435 179 76

433 299 123 54

325 225 92 40

557 388 160 69

417 291 121 52

338 236 97 41

253 177 73 31

MBCMBC (National)

KNNBusan Broadcasting

KBCGwangju Broadcasting

JTVJeonju Broadcasting

CJBCheongju Broadcasting

JIBSJeju Private Broadcasting
30”

KBSKBS (National)

SBSSBS (Séoul)

TBCDaegu Broadcasting

TJBDaejeon Broadcasting

ubcUlsan Broadcasting

GTB
Gangwon Private
Broadcasting

9.818 6.507 2.419 1.094

7.364 4.880 1.814 821

8.467 5.563 2.029 927

6.351 4.173 1.522 698

1.060 740 269 114

794 555 203 85

412 289 119 51

309 217 89 38

377 265 109 47

283 199 82 35

779 542 224 97

584 407 169 72

1312

LA GRILLE DES PROGRAMMES ET LES TARIFS PUBLICITAIRE

RADIO | USD

» Ceci n’est pas une grille de programmes spécifique à une station de radio particulière, elle est donnée à titre d’exemple.

LES TARIFS PUBLICITAIRE ENTRE LES ÉMISSIONS

Nom de la chaîne

USD

CHAÎNES TV

30”

SECONDES

SA A B C

20”

30”

20”

30”

20”

30”

20”

30”

20”

30”

20”

LES TARIFS PUBLICITAIRE PAR TRANCHE HORAIRE

LES TARIFS DE LA PUBLICITÉ TÉLÉVISUELLE ENTRE LES ÉMISSIONS |
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Actualité

Informations

Divertissements

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Informations

Informations

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Feuilleton

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Informations

Informations

Actualité

Informations

Informations

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Sports

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Actualité Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Sports

Sports

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Divertissements

Heure

5

6

7

8

9

10

11

12

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

1

3

2

4

Class

C

B

B

A

B

C

Minu
te Lundi - Vendredi Samdi Dimanche Prix

Actualité 184

184

184

318

318

470

758

775

775

983

686

686

542

656

656

542

656

656

516

465

516

542

625

625

542

625

625

516

527

527

516

527

527

470

643

643

470

643

643

516

543

543

543

543

543

516

465

465

381

318

318

349

318

318

349

318

318

184

184

184

184

184

184

Divertissements

Divertissements

Actualité

Divertissements

Divertissements

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

Actualité

A

Class-
ement

C

B

B

A

B

C

A

05
55

15
30

15
40

30
35

05
30

05
30

10
40

25
45

05
30

25

05
30

05
30

05
30

05
30

20
40

10
40

35
40

05
30

05
30

05

55



20”

20”

20”

MBC-AM (National)

MBC-FM (National)
MBC

KNN-FMBusan Broadcasting

20”SUNNY-FM (Gyeongin)Incheon Broadcasting

20”KBC-FMGwangju Broadcasting

20”JTB-FMJeonju Broadcasting

20”CJB-FMCheongju Broadcasting

20”GTV-FMGangwon Broadcasting

20”BBS-FM (National)Buddhist Channel

20”FEBC-AM (Séoul)Far East Channel

20”WBS (National)Woneum Broadcasting

LES TARIFS DE LA PUBLICITÉ ENTRE LES ÉMISSIONS

Nom de la chaîne

KBS-2R (National)

KBS-2FM (Séoul)

USD

KBS

CHAÎNES RADIO

20”

SECONDES

A B C

20”

20”

20”

20”

SBS-AM (Séoul)

SBS-FM (Séoul)
SBS

TBC-FMDaegu Broadcasting

20”TJB-FMDaejeon Broadcasting

20”UBC-FMUlsan Broadcasting

20”JIBS-FMJeju Broadcasting

20”CBS-AM (National)
Christian Channel

20”CBS-FM (Séoul)

20”PBC-FM (National)Peace Channel

20”KFM(Gyeonggi)Gyeonggi Broadcasting

LES TARIFS DE LA PUBLICITÉ PAR TRANCHE HORAIRE

LES TARIFS DE LA PUBLICITÉ RADIO ENTRE LES ÉMISSIONS |

1514

364 218 122

66 35 16

516 317 184

358 221 128

94 50 23

66 35 16

35 21 11

33 20 11

30 18 10

27 17 10

17 11 6

15 10 6

15 10 6

14 9 6

14 9 6

20 13 8

405 244 137

94 50 23

177 103 55

185 108 58

66 35 16

41 25 13

116 66 33

Incheon
Seoul

Cheongju

Jeonju

Gwangju

Jeju

Gangwon

Daejeon

Taegu
Ulsan

Busan

LES DIFFÉRENTS MODES D’ACHAT DE LA PUBLICITÉ |

LES DIFFÉRENTS MODES D’ACHAT DE LA PUBLICITÉ

Prépaiement

Périodique

Temporaire

Préemption

> Mode d’achat > Définition

Vente d’espace publicitaire sur la base d’un contrat à long terme de six à douze mois. Les ventes ont lieu en
mars et en septembre pour une diffusion en mai et en novembre.

Vente de l’espace publicitaire restant après la vente prépayée. Contrat à court terme de 1 à 5 mois.

Contrat à très court terme allant d’une seule diffusion jusqu’à une période de 3 mois. Cette vente s’applique
à l’espace publicitaire restant après la vente périodique.

Contrat sur la base d’un mois où l’annonceur peut acheter l’espace publicitaire à 80% du tarif normal, à
condition qu’il cède l’ espace à un autre annonceur plus offrant. 

Système de désignation de
l’emplacement des publicités

Sur la base du coût GRP
(Gross Rating Point )

L’annonceur peut désigner la position de ses publicités, à un prix de désignation de 10% à 100% sur le tarif
normal. Le contrat est renouvelé tous les mois.

Accord sur un prix fixé par le contrat et le GRP prévu. Si le GRP n’atteint pas le niveau prévu, l’annonceur
offre de l’espace publicitaire supplémentaire comblant le manque.
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Nombre de chaînes 20 chaînes
Plus de 40 chaînes pour
les programmes vidéo,

audio, etc.
52 chaînes

Plus de 
80 chaînes

Plus de 
140 chaînes

1716

Audio Vidéo

Station
 émettric

VHF Ch. 7-13
(174-216MHz)

Donnée

Téléphone portab phone PDA Autres récepteurRécepteur installé dans
un véhicul

UN NOUVEL ACTEUR DANS L’AUDIOVISUEL, LA DMB

QU’EST-CE QUE LA DMB (Diffusion Multimédia Numérique)? |

La technologie DMB (Digital Multimedia Broadcasting ou Diffusion multimédia numérique) a été conçue notamment pour une diffusion numérique

en situation de mobilité, afin de visionner des données textes et la télévision ou d’écouter des programmes radio sur des terminaux portables.

Aujourd’hui, les consommateurs peuvent profiter de tels services sur les terminaux dédiés à la DMB installés dans les véhicules, sur leur téléphone

mobile, leur’ordinateur portable ou assistants personnels de poche (PDA). La DMB apparaît comme un nouvel outil publicitaire pour les

annonceurs. Vous pourrez surtout faire l’expérience de la DMB qui se développe rapidement en Corée du sud. 

QUELS TYPES DE DMB? |

Il existe deux types de DMB selon le mode de la diffusion : terrestre et par satellite

1) DMB terrestre
- un maximum de 28 chaînes disponibles selon les régions. 
- 6 opérateurs (KBS, MBC, SBS, YTN DMB, DMB Corée, U1media)
- des services gratuits
- exploitation commerciale commencée en décembre 2005. 

2) DMB par satellite
- un maximum de 38 chaînes diffusées en DMB par satellite

couvrent tout le territoire national.. 
- TU media corp., unique opérateur.
- Prix du service: 20.000 wons pour les frais d’abonnement (environ

20$) et 13.000 wons pour les services mensuels (environ 13 $)
- exploitation commerciale commencée en mai 2005.

QUELLES SONT LES CARACTÉRISTIQUES DE LA DMB? |

COMPARAISON AVEC LES AUTRES SUPPORTS |

Média mobile
- Réception mobile sans contrainte d’espace
- Réception continue de la vidéo en net, exempte de brouillages et

coupures, même en situation de mobilité à grande vitesse 

Média personnel
- La technologie DMB peut être intégrée dans des terminaux

personnels portables comme les téléphones portables, PDA, etc. 
- La forme la plus avancée des médias (broadcasting -

narrowcasting - personalcasting)

Multimédia
- Des contenus variés de radiodiffusion tels que les images vidéo,

les programmes audio, et les services d’information peuvent
être reçus en même temps par un seul terminal et cette fonction
multimédia peut être intégrée au téléphone portable.

Service universel
- Ce service universel est accessible à tous ceux qui sont équipés

de terminaux DMB terrestres (seule la réception terrestre est
possible).

Catégories

Caractéristiques 
du service

Gratuit

DMB TERRESTRE

Payant

DMB SATELLITE

Gratuit

TV TERRESTRE

Payant

TV PAR CÂBLE

Payant

Couverture
Par zone*

(Région métropolitaine)
Nationale Nationale Nationale Nationale

TV PAR SATELLITE
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* Exploitation commerciale prévue en 2006



1918

LES CHAÎNES DE LA DMB TERRESTRE |

Chaînes

ⓤKBS (TV, Radio, DATA) 2006

ANNÉE DE
CRÉATION

Public

PUBLIC /
PRIVÉ

Publicité

SOURCE DE
FINANCEMENT

Région métropolitaine

COUVERTURE

Généraliste 

MY MBC (TV, Radio, DATA) 2005 Public Publicité Région métropolitaine Généraliste 

SBSⓤ (TV, Radio, DATA) 2005 Privé Publicité Région métropolitaine Généraliste 

mYTN (TV, DATA) 2005 Privé Publicité Région métropolitaine Généraliste 

1to1 (TV, DATA) 2005 Privé Publicité Région métropolitaine Généraliste 

U1 media (TV, DATA) 2005 Privé Publicité Région métropolitaine Généraliste 

RÉPARTITION

» L’émission des données textes ( DATA ) est prévue ultérieurement.

» Application de 70% des abattements en date du premier août 2006

LES TARIFS PUBLICITAIRE DE LA DMB TERRESTRE |

L’APPLICATION DES TARIFS PUBLICITAIRES |

LES MODALITÉS DE VENTE |

Type Durée autorisée secondes

1510% des émissionsPublicité des sponsors

TÉLÉVISION

Durée autorisée secondes

10% des émissions 20

20 - 30

Maximum de 4 pubs en 1 min. 30, 

4 fois par heure, Maximum de 3 min. 

par heure

Publicité entre les émissions
Maximum de 4 pubs de 1 min. 30, 
4 fois par heure, Maximum de 5 min. 
par heure

20

1010 sec., 10 fois par heureEncart publicitaire - -

1010 sec., 2 fois par heurePub avec horloge 10 sec., 2 fois par heure 10

RADIO

LA LIMITATION DE LA DURÉE  PUBLICITAIRE DE LA DMB TERRESTRE |

LES TARIFS PUBLICITAIRE PAR TRANCHE HORAIRE POUR LA DMB TERRESTRE (LA TÉLÉVISION, LA RADIO) |

- en semaine, le week-end 

USD

Type

Tarifs Publicité
des

sponsors

Publicité
entre les

émissions 

Encart
publicitaire

Publicité
avec

horloge

Programme
exclusif à la DMB

Programme
Général

Rediffusion

A 590 472 63 393
B 389 311 41 259
C 202 161 21 134
A 389 311 41 259
B 259 207 28 173
C 130 104 13 86
A 202 161 21 134
B 130 104 13 86
C 72 58 8 48

TÉLÉVISION

Tarifs Publicité 
entre les

émissions 

Encart
publicitaire

Publicité avec
horloge

A 100 80 50
B 67 54 34
C 33 26 16
A 67 54 34
B 44 35 22
C 23 18 12
A 33 26 16
B 23 18 12
C 12 9 6

RADIO

Taux de rabattement

Nombre de
récepteurs

90% 80% 70% 60% 50% 40% 30%

MOINS DE 
500000

MOINS D’UN
MILLION

ENTRE 1 ET 
2 MILLIONS

ENTRE 2  ET 
3 MILLIONS

ENTRE 3 ET 
4 MILLIONS

ENTRE 4 ET 
5 MILLIONS

PLUS DE 
5 MILLIONS

Vente sponsorisée

Vente de programme à l’unité

Sponsorship total / Vente de toutes les pubs d’un programme à un seul annonceur

Système identique au  terrestre / Vente de  programme à l’unité
Abattement classique

Pack pour un encart publicitaire 2800 $ par chaîne / Minimum de 500 fois garantie

Pack groupé 4800 par chaîne / Minimum de 600 fois (sur une base de 20 sec.)
Groupage de la publicité entre les émissions et la publicité des sponsors 

Pack de la publicité entre les émissions 4800 par chaîne / Minimum de 500 fois (sur une base de 10 sec.)

TARIFS MENSUELS DES PACKS |

Pack pour la publicité des sponsors

Pack pour la publicité entre les émissions

9600 $ par chaîne / Minimum de 600 fois garantie (sur une base de 15 sec.)

9600 $ par chaîne / Minimum de 400 fois garantie (sur une base de 20 sec.)

Télévision

RADIO

- Les ventes de programme à l’unité (Télévision et Radio)

- Abattement échelonné en fonction du nombre de récepteurs
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